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Resumen

El articulo es resultado preliminar de la investigacion
que la Universidad de Guadalajara realiza en la ciudad
y el territorio turistico de Puerto Vallarta. En la intro-
duccién el autor examina la relacién entre turismo y
ciudad, sus origenes, su evolucién, los lineamientos
economicos y socio-culturales que genera la cultura del
ocio y la recreacion, y su capacidad para crear significados
e imaginarios. Con base en las propuestas de Bauman
acerca de la Modernidad 1.iquida, analiza la reduccion del
mundo sélido a la realizacion de la experiencia y de los
imaginarios liguidos, que trazan una topografia reductivista-
espacial de los lugares y ciudades del turismo. Luego
estudia el desarrollo de la ciudad de Puerto Vallarta,
haciendo énfasis en los aspectos formales, econémicos,
sociales y ecologicos que, en su devenir historico, han
sido moldeados por la influencia del turismo nacional
e internacional; y explora los imaginarios creados por
el mercado del ocio y la recreacion. Concluye que las
imagenes turisticas son representaciones politicas de las
geograffas, de sus topografias e identidades culturales. No
son inocentes, encierran discursos ideolégicos construi-
dos con el objetivo de convertir los recursos culturales
y ambientales en mercancias turisticas, y ademas, para
reconstruir identidades en permanente definicion.
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Abstract

The following article is a preliminary result of the research con-
ducted by the University of Guadalajara on Puerto Vallarta’s
city and touristic territory. In the introduction the anthor exani-
nes the relationship between tourism and the city, its origins and
evolution; the social, economical and cultural guidelines engendered
by leisure and recreation; and its capacity to construct imaginaries
and appropriations. Based on Banman'’s conception of Liquid
Modernity, it analyzes the reduction of the solid world to shaping
experiences and “liquid imaginaries” that form a spatially-reduced
topography of touristic places and cities. Then it studies Puerto
Vallarta’s development, focusing on the formal, economical, social
and ecological aspects that have been modeled by national and
international tourism throughout their historical evolution, and the
imaginaries fashioned by leisure and recreation. The article conclu-
des that touristic images are political representation of geographies,
topographies and cultural identities that are not naive after all, since
they enclose ideological discourses conceived purposively to convert
local cultural and environmental resources in touristic commiodities,
and 1o remodel identities on constant definition as well.
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Figura 1. Area de estudio:
Puerto Vallarta, México.
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Intfroduccién

La historia del consumismo es la bistoria de la ruptura y el descarte de los sucesivos
obstaculos “solidos” que liniitan el libre curso de la fantasia y reducen el “principio del
placer” al tamario impuesto por el *principio de realidad”. La “necesidad”, considerada
por los economistas del siglo XIX el epitome de la “solidez” — inflexible, permanente
cireunseripta y finita —, fue descartada y remplazada por el deseo, que era mucho nds
“Suido” y expandible a causa de sus relaciones no del todo licitas por el voluble ¢

inconstante sueno de autenticidad de un “yo interior” que esperaba poder expresarse.
Zygmunt Banman, 2004

El articulo es resultado preliminar de la investigacion que la Univer-
sidad de Guadalajara esta llevando a cabo sobre lo ocurrido en una
importante ciudad y territorio turistico de México, Puerto Vallarta,
situada en la Bahia de Banderas en la costa occidental del Pacifico. De
partida el quehacer de este esfuerzo ha implicado encontrarnos en la
madeja de dos fenémenos que se pueden explicar en forma historio-
grafica, documentalmente descriptiva, y que se encuentran y cruzan
en el recurrir de los cambios que se han efectuado con el ascenso de
estas concreciones del devenir social: la ciudad y el turismo; que en
su compleja realidad y vinculos forman un prisma de oportunidades
para el analisis, que trascienden la en si complicada ocupacion de
un territorio geografico instrumentado para su aprovechamiento
economico, y la construccion de una ciudad cuyo devenir e historia,
se encuentra entretejida a la compleja realizaciéon de un sector de la
economia y la cultura moderna: el turismo. Los temas de la ciudad y
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el turismo son expedientes que se han estudiado desde hace siglos,
ya Francis Bacon escribi6 sobre el Grand Tour en sus Essays, esctitos
entre 1597 y 1612; y el pintor Emil Brack (1860-1905) lo siguié con
el dleo sobre lienzo Planning the Grand Tour, entre muchos otros. Lo
fueron con las costumbres de la aristocracia y la burguesia, aumentaron
durante los dos siglos pasados que dieron paso a la nueva burguesia,
y se han estudiado con profusion en las ultimas décadas cuando las
masas han tomado lugar en el desarrollo urbano y el turismo (Borja
& Castells, 1997; Borja, 2003; Hall, 2002; Lindon, 2000; Medina La-
sansky & Mclaren, 2006; Hiernaux, 2007).

La ciudad, espacio-lugar que significa la esencia historica de las co-
munidades del mundo, existencia y proceso, historia y legado de la
humanidad, ha requerido de la recuperacién del recorrido y relato de
su devenir, de sus sitios y lugares, de las obras que representan sus
momentos e imaginarios, en NUMErosos textos; mientras que al turis-
mo podemos situarlo como un producto del proceso de desarrollo
de las fuerzas sociales en su participacioén y desenvolvimiento en el
ambito de la economia y la estratificacion de las clases, a quienes los
cambios les otorgaron diversos niveles de posesion del uso del tiempo
y del territorio, respecto de las actividades de ocio y descanso como
reproductoras de las fuerzas productivas. El turismo cobra importancia
como fenémeno y presencia generalizada dentro de las actividades
econdémicas y socio-culturales a partir de la urbanizacién y del as-
censo de las clases medias, de la sociedad de masas, que increment6
la participacion eco-geografica de los turistas a lo largo y ancho de
regiones y paises confinados en la lista de reformulacion territorial del
capitalismo (Wallerstein, 2004), en el marco de la economia neoliberal
dominante bajo el enunciado de globalizacion.

Ciudad y turismo se convierten asi en productos socio-territoriales
que se despliegan con los cambios que se suceden a partir de la con-
crecion de los estratos econémicos de la modernidad y, en el caso de
la ciudad y el territorio, en escenarios-instrumentos que se concretan
como producto de consumo masivo a partir de la reconfiguracién
geo-econdémica y socio-cultural del mundo del siglo XX. Tiempo en
el que el progresivo avance del turismo se cristaliza como uno de los
factores de desarrollo en todos los paises, enlazado a los aportes del
desarrollo de la ciencia, la tecnologfa, y el crecimiento demografico y
urbano de la humanidad. La ciudad y la realizacién turistica del lugar,
suidea, se planifican y se concretan en concurrencia con los elementos
simbélicos que forman la base ideoldgica y el consenso dominante.
Asi, del andamiaje y la configuraciéon de ambos fenémenos, de su
produccion, fluyen los imaginarios que los nutren, y que constituyen

GonzdlezRomero. D. ... ... Revista nodo N° 9, Vol. 5, Aho 5: 5-18 ® Julio-Diciembre 2010 © 7



llustracion Missael Alfaro

8

con el paso del tiempo el rastro y la sustancia que filtra y penetra sus
consecuencias a la argamasa socio-cultural en ebullicién, que por to-
dos los ambitos del mundo, por los cables y pantallas de los medios,
transita y convulsiona, en el caso de la ciudad y el turismo, hacia el
horizonte del siglo XXI.

A partir de la finalizacién de la Segunda Guerra Mundial y la recons-
truccién de Europa, asi como de las aplicaciones que resultaron en
las tecnologias del transporte y las comunicaciones, el turismo surge
en el universo de la economia mundial para agregarse a la dimensioén
de la acumulacién reconstituida del capitalismo modernizador. Esto
surte efecto substancial en las décadas posteriores, especialmente
en aquellos paises cuyos atributos les confieren cierta ventaja, a
partir de la ubicacién de las estructuras que conforman la tradicion
politico-econémica central dominante desde el siglo XII, histérica-
mente constituidas y culturalmente expresadas en su materialidad y
patrimonio edificado, mientras los demas territorios que surgen con
el devenir de las colonias, van aportando su naturaleza e historia para
convertirse en parte del ciclo dependiente de las economias centrales
de la modernidad, y ahora de la globalizacion.

El imaginario como disciplina de analisis, de implicaciones criticas, de
revisién de métodos, consigna una nueva intencién indagatoria en la
realizacion de las estructuras materiales y en la produccién de signifi-
cados con los que las sociedades y las culturas del mundo, producen y
reproducen sus contextos y realidades, prototipos y estereotipos que si
bien no son comunes ni en parte mentira, son incompletos si se trata
de generalidades unicas. Sumamos también aqui, entre la limitacién de
este trabajo, algunas breves consideraciones en el intento de implicar
algunas ideas que se enmarcan en la propuesta de formacién concep-
tual que se expresan en el rastreo y estudio del trabajo de Zygmunt
Bauman, Imaginarios lignidos (2004), en el que retne la complejidad de
las transformaciones contemporaneas de la sociedad y la correlacion
causa-efecto, modelacidén—renovacion, no obstante no representen
aqui una conceptualizacion final. Las ideas vertidas en el recipiente
de decantacion de los imaginarios en proceso, su meditacién, apun-
tan a contribuir a la reciente polémica abierta, inmersa en estos dos
fenémenos, en el centro de su propio desarrollo y hoy, aun mas, en
el seno de los nuevos paradigmas socio-ambientales y de resistencia
cultural que renueva visiones y compromisos y se suma a la crisis que
vive el planeta y el universo de las economias.

Este trabajo convoca a la participacion en el analisis de aquello que
genera la sustancia que alimenta el objetivo y los elementos del feno-
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meno turistico, y el compendio y la complejidad de
la construccién de sus imaginarios, mas alla de los
estudios acerca de la racionalidad econdmica, del
marfketing, que por afios han constrefiido y sujetado
la mayoria de los estudios sobre el turismo. La for-
macion de los lugares que devienen del turismo en el
territorio imaginado; las tendencias, confinamiento
e incertidumbres, en algin momento ontoldgicas,
son parte de la travesia y margen donde se ubica
el despliegue del imaginario tutistico, para luego
alojarse entre la memoria que dejan los esquemas
territoriales y edificados, receptaculos del turismo.
El recuerdo se inicia en el deseo del ser turista y su
ocupar lugar (es) donde se emplazan practicas y re-
percusiones resultantes. Bajo esta logica se encadena
la produccion de las infraestructuras para el turismo
y sus efectos sobre la realizacién eco-ambiental y la
insercion de la experiencia y memoria de lo tutistico
y las estructuras edificadas y ambientales.

Vale anotar que las ciudades que se significan como
lugares e instrumentos del turismo, que tienen y
descubren caracteristicas particulares, en su mayoria
bajo los impactos de la actividad turistica, han adap-
tado su contexto historico, lo han re-construido,
rehabilitado, modificado su naturaleza ecoldgica,
asociado sus compendios culturales tradicionales,
cada vez mas aceleradamente durante el siglo pa-
sado y los primeros afios del XXI, mientras que,
al mismo tiempo, en el maremagnum del negocio
turistico en el que se mueven intereses y perspecti-
vas concretas, se promueven vocaciones e inventan
(permitanme esta expresion) escenarios, espacios
y territorios, dispuestos para el consumo de una
memoria expresamente preparada para recibir y
adoptar paisajes y comportamientos.

En México el turismo representa la tercera o cuarta
actividad econémica nacional. El lugar que estudia-
remos es la ciudad de Puerto Vallarta, en el Estado
de Jalisco, situada en el litoral del Pacifico mexicano,
entreverada con la conurbacién intermunicipal e
interestatal del territorio municipal y con pobla-
ciones de Nuevo Vallarta, en el Estado de Nayarit,

Gonzdlez-Romero, D.

convertidos durante algo mas de medio siglo en un
eje importante de los negocios que constituyen la
industria, economia e influencia cultural del tutis-
mo, originalmente establecida en la linea de destino
de sol y playa.

El turismo es una actividad y al mismo tiempo un
mecanismo de produccion de identidades colecti-
vas, una consecuencia de resultados maltiples para
la vida econémica y cultural, realizaciones de la tra-
ma social, lo mismo que un instrumento de creacion
de imagenes y percepcion de espacios y lugares. Es
generador de procesos de cambio asociados a la
produccién de significados compartidos y emitidos
para el consumo y su fusioén en la memoria colectiva
y el recuerdo individual. Su realizacién esquematiza
y simboliza lugares, crea c6digos de reconocimiento
del espacio geografico y genera y orienta ... una
logica que obliga a una serie constante de topogra-
tias moviles, regidas por una clase en concreto, de
implantacion colectiva a extrafos, para fines que no
tienen que ser forzosamente instrumentales y en los
que se registra una proliferacién poco menos que
infinita de significados” (Delgado, 2007: 153).

El acceso al status de su gozo recorre también los
itinerarios de la historia. Durante la etapa fordista
de la modernizacion, el turismo condujo su creci-
miento a partir de los profundos cambios que se
sucedian, subido al tren del desarrollo de la forma
de produccion y el crecimiento de la economia
del capitalismo de posguerra, siguié paso a paso

(13

el camino determinado por los “... cambiantes
momentos que han tenido el trabajo y el consumo
a lo largo del proceso de modernizacién [que]
indican también la profundidad del cambio social
que estamos viviendo y que hemos vivido [...] De
una ética del trabajo disefiada ideoldgicamente para
estabilizar a las masas tradicionales en las fabricas
pasamos a una sociedad [...] en la que se ha ido
desplazando esta ética del trabajo por una estética
del consumo” (Alonso, 2006: 268). De la relacion
entre naciones soberanas en sus limites, a pesar de
sus diacronias en el desarrollo, pasamos a la con-

Revista nodo N° 9, Vol. 5, Aho 5: 5-18 ® Julio-Diciembre 2010 °©



10

juncion y captura de los factores del desarrollo en
la tentadora sombria fase de la globalizacién y la
dominacién del orden social y politico por el poder
trasnacional.

La vida de los habitantes en el proceso de mo-
dernizacién de las sociedades desarrolladas y sus
efectos sobre las subdesarrolladas, estaba entonces
soportada por un modelo socioeconémico de pro-
duccién, cimentado sobre derechos y obligaciones
vinculados al ascenso y beneplacito social, los re-
sultados del estado benefactor se extendian al patron
de vida en el que incluso se delimitaban el esquema
familiar, el ocio y el entretenimiento, como en el
caso del turismo. Derechos civicos y trabajo jugaron
un papel decisivo en la formacién de la sociedad
moderna. Sin embargo, con esto se conformé un
proceso duro y estatico que dialécticamente, en su
interiot, en su devenir, fue liberando las fuerzas de
los paradigmas de la individualidad para introducir
el fluido de una modernidad ligunida, de 1a libertad de
eleccién y los derechos individuales, con lo que se
alimento la mutacion hacia el modelo de la sociedad
de consumo. Las estructuras que procred el sistema
terminaron por ser la génesis de su endurecimiento
y el alejamiento de la posibilidad de generar y alcan-
zar una sociedad menos inequitativa.

Enlos afios sesenta el ciclo de crecimiento y progre-
so de las economias occidentales alcanzé su plena
madurez, luego de los dorados treinta, en los que se
fue incubando el germen de su propia crisis, cuyas
grietas comenzaron a manifestarse ya por aquellos
tiempos. Recordemos que en los paises como el
nuestro (México), en los afios sesenta y especial-
mente en los setenta se sucede un periodo de opti-
mismo, autoctitica y busqueda de nuevas vias que
resultan en movimientos de reivindicacion social,
como acontecié en Cuba, Nicaragua, Argentina,
Chile o El Salvador; y en México, en los aconteci-
mientos de la Plaza de Tlatelolco y los esfuerzos por
desviarlos hacia las exaltaciones y el desfogue que
resulta del deporte masivo y su utilizacion retorica
e ideoldgica® como se ve de nuevo en estos dias. En

este contexto se despliega la internacionalizacion
de las economias mas poderosas, la planificacion
mundializada del desarrollo y el desenvolvimiento
del turismo organizado y empresarial, regido por
grandes operadores, ubicados primordialmente en
paises del primer mundo y apoyados por un apa-
rato de promocion, arropado su crecimiento por
instituciones nacionales e internacionales.’

Partimos entonces de la consideraciéon de que el
turismo es un importante medio para implementar
alternativas de produccién y consumo, asi como un
eficaz aparato de transmision de contenidos y com-
portamientos culturales. En este objetivo encontra-
mos en las consideraciones de Zygmunt Bauman
acerca de la Modernidad 1.iguida algunas ideas con
las que intentamos expresar y comprometer estas
propuestas y encontrar en el debate su enriqueci-
miento. En todo caso justificamos el empefio con
la cita, tomada de T. W. Adorno, que leemos en el
libro de Bauman: “La necesidad de pensar es lo que
nos hace pensar” (2004: 47).

“La modernidad liquida ha sucedido a la moderni-
dad solida de la edad de oro del progreso industrial
colectivo, y aquella megamaquina productiva se ha
convertido en un conjunto de corrientes de vida
acuosas, rapidas y fascinantes, pero también peli-
grosas” (Alonso, 2006: 287). Como explica Cesar
Capanegra: “La concepcion adoptada por los ot-
ganismos internacionales, inscribe a las vacaciones
en una estrategia de acumulacién que comprende

2El autor se refiere a los cruentos hechos acontecidos el 2 de oc-
tubre de 1968 en la Plaza de las Tres Culturas o plaza de Tiatelol-
co, enla Ciudad de México, cuando una manifestacion pacifica
conformada por estudiantes, profesores, amas de casa, obreros
y profesionales fue reprimida de manera violenta, causando la
muerte, segun cifras oficiales de esa época, a 20 personas, pero
segun otras fuentes, a centenares de manifestantes. Diez dias
después se inauguraron los XIX Juegos Olimpicos, “Las olimpia-
das de la Paz”, lo que desvid la atencién de la opinién publica.
El caso aun es objeto de investigacion (Nota del Editor).

3Fondo Monetario Infernacional, Banco Mundial, Banco Intera-
mericano de Desarrollo, Organizacion de Estados Americanos,
CEPAL, Organizacion Mundial de Turismo, UNESCO.
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y entrelaza a las sociedades desarrolladas y subdesarrolladas, respon-
diendo aparentemente a dos necesidades: a) Ofrecer a la demanda
de las sociedades industriales, una restauracion psicofisica a bajo
costo en “parafsos exoticos” y b) Prometer a las sociedades pobres,
la “oportunidad” de ingresar a los circuitos e inversiones internacio-
nales” (2008: 129).

Hacia la mitad del siglo XX, la estructura del desarrollo econémico
por paises y regiones, posibilité el surgimiento de los argumentos
que sustentaron por entonces —y en cierta medida algunas ideas que
prevalecen en nuestros dias— la quimera de que el turismo apuntaria
hacia una reduccion de las asimetrias entre los paises que vendrian a
formar parte del mapa de los territorios, economias y culturas insertos
en su sembradio. Con estas premisas México ingresoé a la adecuacion
de los espacios litorales y al impulso del turismo como factor de su
economia. Cabe recordar que en 1942 el presidente de los Estados
Unidos solicit6 a los paises aliados poblar y cuidar las costas de los
paises para prevenir una invasion por los nazis. En 1947 el presidente
Miguel Aleman propuso la “Carta turistica” que incluy6 una serie de
programas de construccioén de infraestructura para el desarrollo del
turismo. El puerto de Acapulco fue el primer territorio de importancia
en el que se f1j6 el proyecto turistico nacional.

El lugar: Puerto Vallarta

Estudios recientes dan por sentado que ese territorio fue poblado
desde antes de nuestra era por grupos indigenas. Posteriormente
durante la etapa colonial se dio la presencia de invasores espafioles
ya que la Bahia de Banderas, en cuya costa y espacio geografico se
encuentra Puerto Vallarta, sirvié durante los dltimos dos siglos de la
Colonia como lugar de fondeo para las naves que sirvieron al abun-
dante comercio que provenia de Oriente. Sin embargo, es sélo hasta
el siglo XIX que se puede constatar la presencia de un asentamiento
definitivo de pobladores. Al precario poblado fundado por don Gua-
dalupe Sanchez Torres y su familia se le conocié como Las Pefas de
Santa Marfa de Guadalupe. La explotacion minera fue el motivo de
este hecho.

A fines del siglo XIX se le conocia s6lo como Las Pefias y ya era
reconocido como un lugar para el comercio de altura y el cabotaje.
Para los primeros afios del siglo pasado 1,644 personas habitaban alli.
Se le confirmé territorialmente como municipio en 1918. El primer
impulso de modernizacion activa se dio en 1925 con el establecimiento
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de la Montgomery Fruit Company en terrenos de Ixtapa, que permanecid
hasta 1935, cuando el gobierno del presidente Lazaro Cardenas del
Rio impulsé la reforma agraria y la constitucion de ejidos, por lo que
le fueron expropiadas las tierras a la compafifa norteamericana. Fue
por 1942 cuando se construyo el camino que permiti6 salir hasta
Compostela, Nayarit, y hasta esa década que la vocacion turistica del
lugar encontré cauce. El primer Hotel (Rosita), con fines turisticos
se fund6 en 1948. En 1968 Puerto Vallarta fue elevada a categoria
de ciudad.

En el caso de Jalisco, en 1953 el gobernador Agustin Yafez creo la
Comision de Planeacion de la Costa de Jalisco con apoyo del programa
Marcha al mar que instituy6 el presidente Adolfo Ruiz Cortines. Entre
1965 y 1971 el entonces gobernador de Jalisco, Francisco Medina
Ascencio, declaré a Puerto Vallarta destino turistico estratégico para
el desarrollo regional. Con esta medida, ademas de la intensa promo-
cion realizada en medios nacionales e internacionales, se construyeron
importantes infraestructuras: el aeropuerto internacional, la darsena
marina y el puente sobre el rio Ameca, que comunicé a Puerto Vallarta
con la carretera hacia Compostela, via que fue asfaltada. En agosto
de 1970 el presidente de los Estados Unidos, Richard Nixon, y el
de México, Gustavo Diaz Ordaz, se reunieron en una “Cumbre” en
Puerto Vallarta, lo que dio impulso a esta etapa de lanzamiento.

En 1963 el mundo del turismo pone su vista en Puerto Vallarta,
cuando en este lugar se lleva a cabo la filmaciéon de la pelicula La
noche de la Ignana, en la que comparten roles las estrellas de Hollywood,
Richard Burton y Elizabeth Taylor, Ava Gardner, Deborah Kerr,
Sue Lyon; y por la difusion mediatica que surgié del romance entre
Burton yla actriz Elizabeth Taylor. Puerto Vallarta aparecié entonces
en las revistas mundiales, puestos en valor sus atractivos turisticos,
convertido en un destino caro, exotico y exclusivo visitado por el jet
ser mundial y las clases privilegiadas de México. En 1964 se inaugurd
el hotel Posada Vallarta orientado a recibir a los visitantes de la élite
econémica. En 1970 Puerto Vallarta contaba con cerca de 39 mil
habitantes permanentes y alrededor de 200 mil turistas visitantes
(informacion INEGI-FONATUR). La creacion del Fondo Nacional
para el Turismo (FONATUR) en los afios sesentas, contribuy6 en
gran medida a su contradictorio crecimiento.

A partir de entonces la mano arquitectonica del turismo, fue tomada
y dirigida por disefiadores y autoridades que pusieron en forma sus
expresiones formales y materiales, arquitectonicas y paisajisticas.
Los actores involucrados en esta transformacion dieron en llamar al
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resultado estilo vallartense, que no fue otro que modelar las construc-
ciones copiando detalles de las construcciones rurales de la region, de
estilos ajenos sazonados con expresiones internacionales y ensambles
colonial-motiscos o del estilo colonial-californiano; este Gltimo se habia
aplicado en muchas de las colonias de la burguesia mexicana pos-
revolucionaria en los afios treinta y cuarenta.

En Puerto Vallarta se erigié entonces una especie de realidad que vino
a jugar en el tiempo el imaginario del paisaje de la ciudad y su relacién
con las areas naturales, la bahia, el mar y la montafia, que para muchos
ha llegado a ser considerado como el pueblo con las caracteristicas mas
propias y definidas como mexicanas del litoral del Pacifico, ubicado
entre los destinos mas importantes para el turismo de sol y playa. Ac-
tualmente compite con los denominados CIP (Centros Integralmente
Planificados) de Los Cabos y Cancun principalmente.

La morfologia particular de Puerto Vallarta resume el sindrome de
la personificacion de lo propio y lo ajeno. De la confluencia de los
tmaginarios producidos por el mercado y por aquellos que le confieren
un distintivo particular anclado en su escenario construido y en la
naturaleza ecolégica de su entorno. Todo esto la ubica, dentro de los
destinos turisticos, en un sitio destacado de la geografia nacional e in-
ternacional, que con el paso de los afios han captado tanto los procesos
masivos de incremento del turismo mundial, como las migraciones
que se asentaron entre su topografia generando los espacios de la
pobreza, sitios carentes de toda posibilidad de equidad (actualmente
alrededor del 50% de las calles de la ciudad son de tierra abierta y las
viviendas carecen de los servicios mas indispensables). El incremento
del turismo y la expansion y uso del territorio atrajo igualmente la
presencia de los llamados “desarrolladores inmobiliatios”, y con estos
llegd la especulacion del suelo.

Los grandes impactos de las externalidades han ido socavando poco a
poco el equilibrio del ecosistema costero y sin embargo, la construc-
cién de un nuevo imaginario estructurado bajo las expectativas del
negocio turistico, que parte de la lectura imaginada de su crecimiento
especulativo y de la intensiva ocupacion del suelo, se ha realizado
profusamente desde los diversos medios de informacién y difusion
desde hace dos décadas de manera vertiginosa y atropellada. Lo mis-
mo se ha dado en el territorio del municipio limitrofe de Bahia de
Banderas, todo pasando por encima de las normativas. Actualmente
el proceso ha llevado a una gradual reconfiguracién del modelo, en el
que prevalece la especulacion yla injerencia del capital externo, extran-
jero o de dudosa fuente; la corrupcion que ha permitido la posesion
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ilegal de tierras; la construccién excluyente de los
claustros o cotos habitacionales que irrumpieron a
partir de una evolucién que dio primero los hoteles
all inclusive, después los departamentos de tiempo
compartido, para pasar a la construccién masiva de
departamentos y casas de segunda residencia.

El imaginario y el turismo en liquido

La potencialidad del turismo nos induce entonces a
plantear algunas reflexiones a partir del desafio de su
expansion y como actividad incluyente-excluyente,
que propicia imaginarios que trascienden el contexto
del mercado y se inscriben en la formacion de una
reestructuracién simbolica de la geografia, de los
territorios y las culturas. Asumimos que la lectura
del mapa imaginado que resulta de la constatacion
del turismo sobre el territorio, pertenece también a
la 16gica de la interdependencia entre los diferentes
actores del desarrollo y la relacion historica que les
vincula. El imaginario se alimenta antes y después
de realidades contextuales, y se desentrana en la
reconstitucion de la memoria y los recuerdos que
reformulan los imaginarios originales. Riqueza y
privilegio, inequidad y pobreza, forman parte de
su constatacion intencional que aparta o acepta las
contradicciones y las somete a su revision y encap-
sulamiento posterior.

Encontramos entonces que la descripcion de las
realidades materiales de la modernidad que han lle-
vado a la ciudad y la acumulacién del orden que el
desarrollo del turismo le ha impuesto, a integrar en
su realidad y en la de los turistas que la encuentran,
la ilusion y metafora de la dimension espacial de la
sociedad “liquida” que la transicion de la moderni-
dad inserta en su (s) escenario (s); se confronta con
el modelo sélido de la sociedad que le dio vida, crea
desde tal perspectiva un esquema que transfigura la
memortia colectiva y produce una articulacién de
lugares que reconfiguran la geografia del territorio
y la memoria desde los imaginarios asumidos.

La relacion entre la formacion de la vida lguida, que
se infiltra desde los fluidos de los comportamientos
y las relaciones de la proximidad individual, sumada
aaquello que se fija en la memoria como resumen de
la experiencia del viaje turistico, se conecta y se fija
en el inconsciente bajo la influencia de las imagenes,
los lugares y los momentos vividos, experimentados.
A esto se suman las referencias publicitarias previas,
que mueven y reformulan la relaciones de lugares
y regiones. LLa operacion del marketing con el turista
potencial alimenta los imaginarios de encuentro, y
en esa via, modifica la comprension territorial de los
espacios de la geografia del mundo. Se introduce asi
una especie de alteridad del lugar que da constancia
al mismo tiempo de la modificacion de los esquemas
geo-topograficos de paises, regiones y lugares.

LLa esencia de realizar o hacer turismo lleva en si la
formulacion de imaginarios y de ficciones que van
dirigidas al consumidor. La experiencia de lo inédito
o exclusivo forma parte de la seleccion del turista, de
las expectativas del descubrimiento. La primera fase
se situa en el transcurso por los no-lugares (Auge,
2004) y en los albergues que reciben la estancia del
turista (hoteles, pensiones, etc.). No obstante, el
tiempo del turista en su conjunto se puede concep-
tualizar como una mezcla de no-lugares,' lo que setfa
asunto de discusion, en otro articulo, sumergido
en este mismo tema. Los espacios de estancia para
alojarse por lo general “... proporcionan siempre
las condiciones familiares [o de “familiaridad™],
confortables que significa la zusidn turistica que se
acentda en la geografia cultural del hotel” (Medina
Lasansky & Mclaren, 2006: 207), como el cuarto de
hotel al a// inclusive, regulador de vida y liberacion de
lo cotidiano, con la diferenciacion y reto de lo que
se espera en la experiencia externa, que proporciona
la expectativa seducida a través de maltiples medios
de informacion.

4Para Marc Auge (2004) los no-lugares son aquellos que se consti-
tuyen con relacion a ciertos fines como el fransporte, el comercio
y el ocio. De manera que los espacios fransitados y frecuentados
por los turistas, como aeropuertos, estaciones ferroviarias, puer-
tos, carreteras, centros comerciales e incluso cuartos de hotel, se
pueden considerar no-lugares (Nota del Editor).
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La realidad se asume y consume de manera diversa
y diferencial. La ciudad, sus lugares, sus espacios
publicos y privados adquieren una ubicacion dife-
renciada, por lo tanto, las imagenes turisticas pueden
ser pensadas de dos formas, una como objeto, como
discurso ideoldgico, ahora en el engranaje mundial
de la globalizacion; y otra, como recurso de la for-
macién de las comunidades. La practica social del
turista rememora las imagenes que se construyen en
su propia consecuencia cultural, y la secuencia que ha
recibido desde diversos agentes y medios que con-
dicionan las realidades particulares, para construir y
conducir la imaginacién objetual de los lugares. Tales
imagenes asi re-significadas y re-funcionalizadas se
convierten en instrumento ideoldgico de produccion
del sistema de referencias territoriales, de alteridad
de los lugares, “resituados en la compleja trama del
sistema mundo y de la interculturalidad contempo-
ranea” (Garcfa Canclini, 2004: 32).

El simulacro conlleva la reduccién del mundo sélido
a la realizacion de la experiencia y de los zzaginarios
lignidos, que trazan una topografia reductivista-
espacial de los lugares y ciudades del turismo. En
esta idealizacion se mueven lo que aqui denomino
topografias del recuerdo y al mismo tiempo, las fopologias
de la memoria (temas para un tratamiento mas amplio
y otra discusién).

La multiplicidad de perspectivas, localizaciones y
experiencias turfsticas forman un contexto empa-
quetado que significa la seleccion de las practicas
generativas de la memoria colectiva del turismo.
De estos se derivan el acopio de comportamientos
y practicas que simbolizan y dan significacion al re-
cuerdo del lugar y a la memoria de los espacios que
capturan los imaginarios de conjunto, y cosifican la
geografia, convertida en un acto del deseo (Schopen-
hauer, 2009). En el espacio territorial como objeto
se infieren las practicas del iwaginario liguido, en este
se insertan los trozos del imaginario pretendido:

“...fotos, folletos, souvenirs que forman parte de
este proceso con el que se permite creer al turismo
que ha capturado una “pieza” de la historia y que se
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la lleva a casa, como si se tratara de un explorador
que regresa con artefactos y pruebas de su experien-
cia. Es esta una dimensién complicada y especial-
mente importante del turismo a gran escala, porque
implica la reconciliacién de elementos aparentemen-
te contradictorios en un sistema mundial capitalista”
(Medina Lasansky & Mclaren, 2006: 9).

Un ejemplo interesante de la promocion turistica
de Puerto Vallarta y la influencia de la inversion
extranjera, el caracter que va adquiriendo el espacio
turistico de la ciudad, mientras la comunidad tra-
bajadora que presta servicios al turismo se aloja en
asentamientos precarios, es la revista Puerto 1 allarta
life style, que por mas de tres décadas ha reflejado la
evolucién y el mercado de suelo y la construccion
de las estructuras inmobiliarias. Durante las prime-
ras cinco décadas del desarrollo turistico de Puerto
Vallarta el sector hotelero construyé importantes
complejos. Para el 2005 la oferta de habitaciones
giraba alrededor de 20,000 unidades rentables (Da-
chary & Arnaiz, 2006: 199). Mientras por otro lado,
para esos mismos anos, la oferta de departamentos
y segundas residencias alcanzaba una cifra pareci-
da. En 1980, cerca de 60,000 habitantes y 400,000
visitantes se movian en Puerto Vallarta. Para el afio
2005 la poblacién permanente habia aumentado a
mas de 200,000 habitantes y la ciudad recibia casi un
millén y medio de visitantes anualmente.

Durante los afios que van de la década de 1970 al
2005, la actividad econdémica centrada en el turismo
de Puerto Vallarta se fue transformando. Mientras
que en los primeros afos los visitantes del Jer Sez
determinaban la formaciéon material y el funcio-
namiento turistico del puerto, a partir de la década
de 1980, con la masificacion del turismo de clases
medias nacionales y extranjeras, especialmente de
Estados Unidos y Canada, se fue requiriendo la
adecuaciéon del espacio tradicional de la ciudad,
por lo cual se rehabilité el Malecon, mientras que
las construcciones del margen oriente se fueron
reformando y convirtiendo en locales comerciales
y de servicios, especialmente restaurantes y bares. A
este sitio llegaron firmas internacionales que fueron
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extendiendo su influencia y ocupacién sobre toda
el area. El aumento del turismo provocéd que en
el aflo 2005 se iniciara la extensién del Malecon
pasando por encima del rio Cuale hasta la Playa de
los Muertos.

La extension del proceso de ocupacion del litoral de
la Bahia de Banderas, realizado de manera intensiva
durante los ultimos quince afios, se despliega a lo
largo de esta, ocupa la saliente de Punta de Mita
y abarca en su extension las playas de los pueblos
de San Francisco, Sayulita y Lo De Marcos. Los
poblados de la conurbaciéon pertenecientes al
estado de Nayarit, San Juan de Abajo, San José y
Valle de Banderas se han convertido en pueblos
dormitorio.

En este contexto se ha generado una topografia y
una tipologia que particularizan la experiencia de
la ilusién y seduccion del turista. En una reciente
encuesta realizada con el apoyo de estudiantes del
Centro Universitario de la Costa (CUCOSTA) y del
Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Disefio
(CUAAD) de la Universidad de Guadalajara, con
motivo de un estudio en proceso, respecto a los
espacios, territorio y lugares que se manifestaban
como destacados en el recuerdo de los turistas, los
resultados fueron muy interesantes. E1 100% de
los encuestados expresaron no haber recorrido ni
conocer realmente la ciudad. E1 80% recordaba su
visita al Malecén como lo mas destacado y solo el
74% las playas. El 52% habfa visitado la isla sobre
el rio Cuale y el 32% dijo no haber salido del hotel
bajo el régimen de Zodo incluido. E1 68% de los turistas
recordaba lugares especificos de ocio y diversion, de
comida, con los que connotaba el caracter particular
de Puerto Vallarta. Sélo el 18% recordé su vistaala
Marina, mientras el 100% mantenia con claridad la
imagen del boulevard Medina Ascencio, y del hotel,
condominio o coto al que llegd y se hospedé.

Casi todos los entrevistados asumieron su condi-
ci6n social de acuerdo a las instalaciones visitadas
y su relacion de clase. “Esta practica alterotropica

es utilizada socialmente para afirmar y confirmar la
pertenencia a un grupo social concreto que practica
un estilo de vida especifico y propio de la posicion
que ocupa en la estructura social” (Pereiro & de
Leon, 2007).

Lo anterior nos permiti6é constatar, cuando al mis-
mo tiempo realizamos preguntas sobre la geografia
nacional y los espacios turisticos, que el impacto de
la experiencia turistica en las personas va confor-
mando lo que bien pudié¢semos denominar en una
primera intencién como la construcciéon de una
topografia de la memoria y de una topologia del recuerdo,
recurrentes en y desde la formacién de los imagi-
narios del turismo, los lugares y las ciudades. Se
produce con ésto una cierta uniformizacion de los
productos tutisticos y un proceso de aculturacién
que intenta homogeneizar la diversidad cultural al
servicio de la superestructura ideolégica del sistema
de poder. De esta forma, la presentacion sintética
crea una dicotomia entre el espacio turistico imagi-
nario, el espacio-territorio, y el espacio social de una
comunidad efectiva. Atn en el entendido de que las
acotaciones del marketing y las experiencias turisti-
cas, su registro en la memoria de los individuos y
comunidades puede modelar y cambiar imagenes,
bloquear el conocimiento y la comprension de los
territorios y fronteras, de los margenes de la iden-
tidad y su base intercultural.

Folletos, revistas, videos, fotografias propias poste-
riores; objetos, vestimenta, sabores e imagenes que
se fijan y que quedan luego de la visita, presentan
una iconograffa turistica, del destino turistico y su
paisaje material y natural, que por otra parte pue-
den o no involucrase con las realidades sociales,
culturales, politicas y econémicas que soportan los
servicios que utilizan y las cualidades de vida de
quienes trabajan en ello. Estas imagenes e infor-
maciones tienen el papel de mediaciones culturales
entre los anfitriones y los invitados, y aislan por lo
general, la creacién de imaginarios que modelen los
productos turisticos como realidades particulares.
La fopografia que queda en la menmoria ubica lugares y

Turismo y ciudad: espacio y lugar de imaginarios liQuIdos. PUEO VQIIQITQ -« - oo



recuerdos, ubica un caudal de zmaginarios que trasladan
los hilos y trazos de la relacion social y cultural con
los territorios.

Conclusiones

La extraordinaria movilidad que ha producido el
turismo y la formacién de su experiencia y memo-
ria, emergen como una realizacion liquida de los
procesos de cambio que se insertan en la transicion
socioeconémica cultural que vive la humanidad
del siglo XXI, de manera que el turismo y los
comportamientos y actitudes que de éste devienen
configuran, siguiendo a Bauman: “Fluidos que se
desplazan con facilidad. “Fluyen”, “se derraman”,
“se desbordan”, “salpican”, “se vierten”, “se fil-
tran”, “gotean”, “inundan”, “rocian”, “chorrean”,
“manan”, “exudan”..., no es posible detenerlos
facilmente —sortean algunos obstaculos, disuelven
otros o se filtran a través de ellos, empapandolos”
(Bauman, 20006: 8).

Desde nuestra perspectiva el turismo forma parte
de la fluidez de los procesos que transportan su
practica social y econémica. Una especie de zzagi-
nario liguido que envuelve el conjunto de su continua
evolucion, en la que es evidente se encuentran las
“metaforas adecuadas para aprender la naturaleza
de la fase actual —en muchos sentidos nueva— de
la historia de la modernidad” (Bauman, 2004: 8).

“El imaginatio aporta un complemento de sentido a
las representaciones, las transforma simbolicamente
para ser tanto guias de analisis como guias de ac-
cion” (Hiernaux, 2007: 20). “La espacialidad misma
e las imagenes afirma, asi, un lazo fundamenta
de las i firma, asi, un lazo fundamental,
quizas fundacional, entre el espacio y el imaginario,
que el tiempo no puede invocar, ya que la imagen
es atemporal” (Hiernaux, 2007: 21).

Como hemos podido analizar, las imagenes tursti-
cas son representaciones politicas de las geografias,
de sus topografias e identidades culturales. Ellas
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no son inocentes, encierran discursos ideolégicos
construidos con el objetivo de convertir recursos
culturales y ambientales en mercancias turisticas, y
también, para reconstruir identidades en permanen-
te definicion. Implante de flujos transnacionales, en
ocasiones derramados, instrumento de re-definicion
de fronteras y diversidad cultural. En el turismo y
la transformacién que ha generado en la ciudad de
Puerto Vallarta encontramos, en su materialidad y
funcionamiento, en la modificaciéon de su paisaje
urbano, y en el imaginario que se integra a sus espa-
cios y lugares, una forma de entender los cambios
acumulados y otros que nos auguran los escenatios
a producirse en el presente siglo.

El proceso de la modernidad ha mezclado en su
naturaleza las etapas de la historia de los tltimos
cinco siglos, erigié en su fusiéon un hojaldre so-
ciocultural con tendencia a la homogenizacion
de los comportamientos culturales bajo el influjo
del sistema econémico dominante. Cre6 ademas
un esquema de referentes anudados al modelo
cultural occidentalizado, al mismo tiempo que en
sus contradicciones sembro6 un espacio geografico
econdémico y territorial fragmentado y asimétrico.
En tal compendio-contexto asistimos ahora al en-
cuentro y reajuste de realidades arrastradas entre la
corriente de una crisis que marca el inicio del siglo,
la que se manifiesta finalmente en su profundidad,
sembrada y cosechada por los detentadores mismos
del poder financiero mundial, por la voracidad de
los agentes privados y la corrupcion implicita en el
modelo. Sus secuelas se mueven ahora en el espacio
y los entresijos de la globalizacion, fenémeno que
unifica sin duda toda la complejidad sociocultural,
econémica y ambiental del planeta.

En esto se encuentra al mismo tiempo inmersa
la paradoja del extraordinario avance del conoci-
miento y sus aplicaciones, que permite concebir
al mundo como un territorio abierto, extensa-
mente comunicado, colmadamente informado,
graficado, tratado y re-concebido en imdgenes, y
al mismo tiempo, percibido geograficamente de
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forma confusa en su dimension social, lejos-cerca,
realidad-ficcion, imaginado desde plataformas y
visiones de resistencia o ajenidad. Mundo cercado
por el tiempo, estructurado por el conocimiento
que divulga sus cualidades, incluyendo los efectos
colaterales, mientras su existencia se compartimenta
y, sobre todo en el caso del turismo, se erige desde la
produccion de imagenes y la creacion de estimulos
que le convierten en un sistema de partes insertas
en una mezcla de territorios y lugares. Renovacion
o creacion modelistica de zopografias y topologias en-
clavadas en cambiantes zzaginarios liguidos.

Pero como explica Jestis Martin barbero en el pro-
logo al libro de Milton Santos Por otra globalizacion:

del pensamiento tinico a la conciencia universal (2004):

La globalizacién también representa un conjunto
extraordinario de posibilidades, cambios —ahora
posibles— que se apoyan en hechos radicalmente
nuevos: la enorme y densa mezcla de pueblos, razas,
culturas y gustos que se producen hoy —aunque
con muchas diferencias y asimetrias— en todo
los continentes, una mezcla posible en la medida
en que emergen con mucha fuerza otras filosofias
que ponen en crisis la hegemonia del racionalismo
occidental; también una fuerte reconfiguracién
de la relacion entre poblaciones y territotios, [...]
pues: “las masas de que hablara Ortega y Gasset a
comienzos del siglo XX cobran una nueva cualidad
en virtud de su aglomeracién y diversificacion”; y
otro hecho profundamente nuevo e innovador se
halla en nuevas tecnologfas que estan siendo cre-
cientemente apropiadas por grupos de los sectores
subalternos, las cuales les posibilitan una verdadera
“revancha sociocultural”, esto es, la construccion
de una contra hegemonia a lo largo del mundo
(Santos, 2004: 11).
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